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OBJETIVOS
. Conocer y experimentar el proceso creativo publicitario, desde el problema de

comunicacion a su resolucion creativa: crear campanas utilizando la redaccion y la direccion de
arte como herramientas de trabajo.

. Saber aplicar el mensaje béasico al lenguaje pertinente: segun las caracteristicas y
posibilidades de los viejos y los nuevos medios, asi como los cédigos adecuados para cada publico
objetivo.

CONTENIDOS MINIMOS

La pieza de comunicacion. La percepcion visual. Interpretacion del mensaje. El poder de la imagen.
El aspecto estético: evolucion histérica. La expresion artistica y su influencia en la comunicacién
publicitaria en particular. El lenguaje visual. La lectura de la imagen. Los elementos visuales:
forma, equilibrio, espacio, etc. La construcciéon del mensaje visual publicitario. La publicidad como
instrumento al servicio del marketing. El brief como punto de partida. La estrategia creativa como
parte de la estrategia publicitaria. El concepto o idea creativa. Desarrollo visual de una idea. El
rough. El boceto. La tipografia. La fotografia. La ilustracion. La creatividad publicitaria en los
diferentes medios. La creatividad en medios no convencionales. La creatividad y las nuevas
tecnologias. La creatividad aplicada a disefios especificos. La marca. El logotipo. El isotipo.
Imagen corporativa. Envases. Otras piezas publicitarias.

PROGRAMA ANALITICO

UNIDAD | Creatividad Publicitaria como producto especifico de comunicacién. Del problema de
marketing a la solucion creativa. Creacién de ejes, temas y conceptos.

Evolucién de las teorias y planteamientos publicitarios.

El salto creativo. conceptualizacion y expresién del mensaje.

UNIDAD Il Lenguaje creativo publicitario. Signos y elementos creativos. Creaciéon de marcas y
esléganes. La redaccioén creativa y la direccion de arte en funcion de los medios.

Nuevos medios, nueva creatividad.

UNIDAD Il Analisis critico de material publicitario. Campafas globales. Analisis de conceptos y
recursos. Comparativas nacionales con internacionales.

Confeccion de guiones para comerciales. Confeccion de story board y concept board. Confeccion
de avisos graficos. Via Publica, revistas y diarios.

Presentacién y fundamentacion de ideas.

UNIDAD VI: Realizaciéon de campanas en duplas de acuerdo con brief asignado por los docentes




BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA

Toscanini, Oliverio. Adiés a la publicidad. Editorial Omega

Mollo Javier, Creatividad Publicitaria. Editorial El Garage, 2008.

De Bono, Edward. Seis sombreros para pensar. Ed. Granica, Barcelona, 1998.
Bassat, L.; El libro rojo de la publicidad; Barcelona; Folio, 1993.

BIBLIOGRAFIA SUGERIDA:

. Interactive Advertising Bureau - ABC de agencias creativas digitales- 2013. |IAB-
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. Pinar Selva Maria Luisa -Creatividad Publicitaria y nuevas formas de comunicacion -

Edicion digital: http://eprints.ucm.es/11256/ Imprime: Taller de Medios Impresos de la Facultad de
Ciencias de la Informacién. (U.C.M.) Edita: Universidad Complutense de Madrid. Area de Ciencias
Sociales

. DDB- La creatividad Social- The Yellow Papers Series- Barcelona

. Christakis, Nicholas y Fowler, James, “Conectados: El sorprendente poder de las redes
sociales y como afectan a nuestras vidas”. 2010.

. De Bono Edward - El pensamiento lateral- - Editorial Paidos- 2004

. Buzzi Gisella A. - El modelo de la Nueva Agencia-e.book colaborativo-ldea y direccién:

. Colaboracion: Nicolas Deyros y David Fernandez- 2009

. Buzzi Gisella A. - El modelo de la Nueva Agencia 2- e.book colaborativo-ldea y direccion:
Colaboracién: Martin Hazzan- 2013

. Evoca Comunicacién e Imagen La publicidad en la era digital - Coleccion: Cuadernos de
comunicacion Evoca

. Mc Cann Erickson- On para Offs- La guia del Futuro- 2a edicién, Version 2 del eBook-
McCann Worldgroup Espana, Octubre 2011

. Schawbel Dan - Yo 2.0- Conecta-Publicado por acuerdo con Kaplan Publishing, una
divisién de Kaplan, Inc.© 2011

. Revistas Adlatina

. Revistas Latin Spots

METODOLOGIA
Se desarrollaran clases tedrico-practicas con participacion activa y metéddica del alumno

APROBACION DEL CURSADO DE LA ASIGNATURA

e  Cumplimiento del 75% de asistencia

e Evaluaciones parciales segun lo establecido en la planificacién de la materia, presentada en
su oportunidad por la catedra y aprobada por el Departamento.

EVALUACION: APROBACION DEL CURSADO DE LA ASIGNATURA
Examen final oral e individual sobre los contenidos del programa de la asignatura.

ANA GAMBACCINI MARIANA ORTEGA
Directora de Departamento Secretaria Académica



