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OBJETIVOS 
Que los alumnos:  
• Aprendan y hagan propio el vocabulario de la asignatura. 
• Comprendan las nuevas tecnologías y el cambio que incorporan en la 
comunicación organizacional. 
• Hagan propias las nuevas herramientas tecnológicas (web 2.0) 
• Desarrollen piezas de  comunicación digitales. 
• Comprendan la importancia de la intranet como herramienta de comunicación. 
 

CONTENIDOS MINIMOS 
El conocimiento científico y filosófico de las técnicas de información. Diagnósticos 
prospectivos sobre las nuevas técnicas como factor de transformación de las prácticas y 
discursos de los Medios. El problema de la tecnología desde una perspectiva teórica 
integradora, y sus incidencias en la dinámica de las relaciones entre los medios de 
comunicación social y las Instituciones, y en los procesos culturales. 
 
PROGRAMA ANALITICO 
Unidad. 1: Tecnologías de la información 
Nociones de Información y señal. Tecnologías de Información y Comunicación. Brecha 
digital. La Sociedad de la Información. Innovación Tecnológica. Los comienzos de 
internet. Características y principios sobre los que opera. La innovación tecnológica y el 
signo. Nuevo paradigma en las organizaciones. Tendencias. Tipos de Redes.  
Unidad 2: Web 2.0  
Lo real y lo virtual. Quienes somos en la red. El signo y la imagen icónica. Equipos 2.0. 
Burbujas de Ocio. Comunicación y medios tradicionales. De la mercadotecnia a la 
marcadotecnia. Web 1.0 vs 2.0. Vivir en red, nuevos paradigmas. Las marcas en los 
medios sociales. El nuevo consumidor 2.0. La nueva modalidad del mensaje. 
Sostenibilidad. Redes Sociales. Ubicuidad. Estrategia Digital. Comunity Manager.   
Unidad. 3: 
Nuevos paradigmas publicitarios. Estrategia Digital. Cultura mediática. Sitios webs 
inteligentes. Usabilidad. Viralidad. La internet dentro de la publicidad on line. Modelos de 
espacios y compras. Negocios en internet. e-business / e-commerce. Search Engine 
Optimization. MKT del permiso vs. MKT de interrupción. El poder del e-mail MKT. 
Métricas en internet. Desarrollo web y web 2.0. Las empresas destacadas. Vacios 
legales. 
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METODOLOGÍA 
Clases teórico-prácticas.  
 
 
EVALUACIÓN: APROBACION DEL CURSADO DE LA ASIGNATURA 
Aprobar un parcial.  
Aprobar los trabajos prácticos áulicos. 
Cumplimiento de la asistencia a clase exigido por la Universidad. 
 
 
APROBACIÓN DE LA MATERIA. 
Examen final: evaluación oral sobre la totalidad del programa de la materia 
Cumplimiento de las normas de la Universidad respecto de la asistencia a clase 
Aprobación de 1 examen parcial. El examen recuperatorio será escrito. 
 
 
EVALUACION FINAL: REGIMEN DE APROBACION DE MATERIA 
Aprobación de la cursada y del examen final 
Examen final oral. 
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