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OBJETIVOS
Al finalizar la cursada los alumnos deberan:
1. Comprender y dominar los aspectos comunicativos y procesos textuales involucrados

en la redaccidon publicitaria, reconociendo las diferentes modalidades funcionales del
lenguaje y sus recursos.

2. Ser capaces de producir y fundamentar sus propios textos creativos, incluyendo el
empleo de recursos retoéricos.
3. Interactuar criticamente con textos diversos, soportes y portadores con identificacion

de las estrategias utilizadas por los escritores y expositores mas competentes.

CONTENIDOS MINIMOS

Estrategias del escritor y del lector. Los textos: caracterizacion. Los textos y la
comunicacion. Texto linglistico y no linguistico (fotogréafico, pictérico, audiovisual, ambiental,
etc.). Funciones del lenguaje y secuencias textuales. Estrategias de focalizacion y puesta en
relieve tanto en el plano del significado como del significante. Recursos graficos y refuerzos
semanticos (entidades, atributos y reglas constitutivas). Denotacion y connotaciéon. La
cohesién textual. El texto publicitario. La funcion persuasiva y las diferentes tramas.
Evaluacion historica de los textos publicitarios. Trama argumentativa: organizacion y
estrategias. La trama argumentativa en los textos publicitarios. La generacién de marcas. El
eslogan. Estrategias frecuentes. Estrategias de focalizacibn y puesta en relieve.
Modalidades verbales. Modalizacién y subjetividad en el lenguaje (subjetivemas). Signos de
puntuacion y auxiliares. Uso de preposiciones. Falacias no formales. La relacion entre los
signos y los usuarios.

CONTENIDO

1. LOS TEXTOS

Produccion y comprension. Estrategias del escritor y del lector. Secuencias textuales y
funciones del lenguaje. La coherencia textual: interna y externa, global y local. El abordaje
de la publicidad desde los géneros discursivos. Comunicacion escrita y codigos. Las
competencias. La enunciacion como puesta en escena (enunciador, enunciatario, referente).
Organizacién de lo linglistico en los diferentes portadores del discurso publicitario
atendiendo a la campafia como un sistema, al propdsito de la comunicacién, al plan de
medios y a las condiciones de lectura. La redaccion de los avisos y sus partes constitutivas.
Texto y paratexto. Estrategias de focalizacion y puesta en relieve tanto en el plano del
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significado como del significante. Modalizacion y subjetividad en el lenguaje. Signos de
puntuacién y auxiliares. Uso de preposiciones. Transtextualidad y discurso publicitario.

2. MODALIDAD PERSUASIVA Y REDACCION PUBLICITARIA

La secuencia argumentativa en los textos publicitarios. Argumentos racionales vy
emocionales. Retorica publicitaria: denotacién, connotacion, tropos y figuras, razonamientos
y lugares comunes. Falacias. Construccién de estereotipos y uso de clichés. Balance entre
creatividad y comunicacion eficiente. Conocimiento del receptor y sus competencias.
Caracteristicas comunicacionales y semidticas del mensaje publicitario: niveles de lectura de
los mensajes. La dimensién significante de los textos. Recursos graficos y refuerzos
semanticos. Relacion texto — imagen.

BIBLIOGRAFIA OBLIGATORIA

Curto Gordo, V; Rey Fuentes, J y Sabaté Lopez J, “Redaccion Publicitaria”. Editorial: UOC,
Barcelona

“El proceso Creativo” (2006).

Saussure, Peirce, Morris, “El Signo: las Fuentes tedricas de la semiologia” (1981).Editorial:
Hachette, Buenos Aires.

Magarifos, J. A. (1984), “El mensaje Publicitario”. Editorial: Edicial, Texas.

Ferdinand de Saussure (2000), “La revoluciéon Linguistica”. Editorial: Universidad de
Santiago de Compostela.

Valdés Rodriguez (2004). “La traduccion Publicitaria: Comunicacion y Cultura”. Editorial:
Universidad Auténoma de Barcelona.

Moreno Sanchez (2003). “Narrativa Audiovisual Publicitaria”. Editorial: Paidos, Barcelona.

METODOLOGIA

Clases teorico-practicas con actividades individuales y grupales en el aula.

Actividades de taller de escritura y resolucion de problemas de discurso creativo. Aplicacién
de analisis de casos y reflexiones conceptuales.

Abordaje de la bibliografia con la tutoria de guias de lectura elaboradas por la docente.

EVALUACION: APROBACION DEL CURSADO DE LA ASIGNATURA
e Cumplimiento del 75% de asistencia a clase.
e Trabajos practicos y examenes parciales.

EVALUACION FINAL: REGIMEN DE APROBACION DE LA MATERIA
La evaluacion final consistira en un examen oral y/o escrito, que comprenda la totalidad de
los contenidos, segun el programa vigente de la materia.
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